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PARAULES CLAU (minim 3)

o Catala: adaptacio, internacionalitzacié, jocs casuals, segmentacio,
America Llatina

e Castella: adaptacion, internacionalizacion, juegos casuales,
segmentacién, América Latina.

¢ Anglés:adaptation, internationalization, casual games, segmentation, Latin
America

¢ Alemany/Francés/Japonés/Rus/Xinés (si s’ha utilitzat un d’aquests
idiomes en la realitzacié del treball de fi de grau):

RESUM DEL PROJECTE (extensié maxima: 100 paraules per llengua)

e Catala:

El present treball esta enfocat a la conceptualitzacié i posterior comercialitzacio
d’un joc per smartphones, desenvolupat per una empresa barcelonina i dirigit al
mercat llatinoamerica.

El producte a desenvolupar és un joc de tipologia casual, distribuit per mitja de
plataformes online per la seva utilitzacié amb dispositius mobils intel-ligents i
tablets.

Donada I'amplitud d’aquest subcontinent i les diferéncies culturals que l'integren,
s’ha seleccionat un pais com a test i porta d’entrada.

El projecte, a més a més, proposa vies d’internacionalitzacid per a petites empreses,
mitjangant estratégies d’adaptacié del producte a les caracteristiques particulars
del mercat desti.

o Castella:

El presente trabajo esta enfocado a la conceptualizacién y comercializacién de un
juego para smartphones, desarrollado por una empresa barcelonesa y dirigido al
mercado latinoamericano.

El producto a desarrollar es un juego de tipologia casual, distribuido por medio de
plataformas online para su utilizacién en dispositivos moviles inteligentes y tablets.
Dada la amplitud de este subcontinente y las diferencias culturales que lo integran,
se ha seleccionado un pais como test y puerta de entrada.

El proyecto, ademas, propone vias de internacionalizacién para pequedas




empresas, mediante estrategias de adaptacién del producto a las caracteristicas
particulares del mercado destino.

e Anglés:

The present project focuses on the conceptualization and commercialization of a
mobile game, developed by a company from Barcelona and targeted to the Latin-
American market.

The product to be developed is a casual game, distributed through online platforms,
to be used on smartphones and tablets.

Bearing in mind the extension of this subcontinent and the cultural differences that
integrate it, one country is selected to serve as test and gateway to the region.
Furthermore, the project proposes solutions to the internationalization of small
companies, through strategies that involve the adaptation of the product to the
characteristics of the target market.

e Alemany/Francés/Japonés/Rus/Xinés (si s’ha utilitzat un d’aquests
idiomes en la realitzacio del treball de fi de grau):




